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ТЕОРІЯ І ПРАКТИКА  
 

РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ  



Метою вивчення дисципліни 

— оволодіти знаннями 

теоретичних і практичних основ 

рекламної діяльності, 

навичками створення 

рекламного продукту, 

планування, здійснення і 

оцінювання ефективності 

рекламної кампанії.  

 

Основне завдання 

навчальної дисципліни — 

дати необхідні знання з 

реклами і практичних навичок 

планування, здійснення та 

оцінювання ефективності 

рекламної діяльності. 
 

 



Історія зародження та розвиток 

реклами в античному світі, в середні 

віки та в новий час 



Законодавча 

база рекламної 

діяльності. 

 

Визначення, 

риси та функції 

реклами. 



Види та типи рекламної діяльності 



Копірайтинг як 

мистецтво 

написання 

рекламних 

текстів.  

 

 

 

 

Прийоми 

написання 

рекламного 

тексту. 



Рекламна діяльність і виробництво реклами.  

Рекламне повідомлення. Складові рекламного тексту.  

Процес виробництва реклами. 
 

1.Заголовок 

2.Підзаголовок 

3.Основний текст 

4.Слоган 

5.Ехо-фраза  



Рекламна кампанія:  

організація та планування  


